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LA CAMPAGNA

Cesena

Siamo tutti 'Zani e Salvi’
«Piu sicurezza sul lavoro»

Lo spot é stato presentato giovedi pomeriggio nell’azienda di Torre del Moro
L’evento esclusivo arricchito da perfomance sportive e una sfilata finale

«La sicurezza non ha eta e non
ha sesso». Questa l'idea al cen-
tro dello spot lanciato dall’azien-
da Zani Work, presentato giove-
di  pomeriggio nella sede
dellazienda a Torre del Moro.
Zani Work, storica realta cesena-
te specializzata in abbigliamen-
to tecnico, antinfortunistica e
saldatura, ha lanciato la campa-
gna 'Siamo Tutti Zani e Salvi’,
l'iniziativa di sensibilizzazione
volta a promuovere una maggio-
re conoscenza e consapevolez-
za sui dispositivi di protezione
individuale e sull’'abbigliamento
tecnico da lavoro e sull'impor-
tanza di un uso corretto. Duran-
te I'evento é stato presentato lo
spot della campagna, che vede
protagonisti 7 sportivi romagno-
li: Alessandro Agostini, campio-
ne italiano di motociclismo, Dy-
lan Donati, campione italiano di
rugby, Martina e Valentina Fac-
ciani, campionesse italiane di
corsa, Michela Lantignotti, cam-
pionessa italiana di beach vol-
ley, Andres Martin, campione
italiano di skateboard e Beatrice
Ricchi, campionessa italiana di
softball. Alla campagna ha par-
tecipato inoltre un ottavo cam-
pione, Lorenzo Boschetti, fra i
migliori atleti nel ranking mon-
diale del kite foil. La protagoni-
sta dello spot & una giovane
donna che rappresenta la cate-
goria del lavoratore e che lungo
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la strada, per raggiungere il la-
voro, incontra gli sportivi testi-
monial della campagna: ognu-
neo diloro le consegna il disposi-
tivo di protezione abbinato al
suUo sport. «La scelta di una gio-
vane donna & motivata dal con-
cetto che la sicurezza non ha
et e non ha sesso - dichiarano
Isabella e Cristina Zani, titolari
di Zani Work -. La scelta degli
sportivi & stata guidata dall’esi-
genza di individuare le discipli-
ne per le quali si indossano gli
stessi dispositivi di protezione
necessari in determinati ambiti
lavorativi: dai caschi ai guanti,
dagli occhiali alle ginocchiere,
dalle scarpe tecniche alle cuffie
antirumore».
Gli sportivi romagnoli testimo-
nial della campagna ‘Siamo Tut-
ti Zani e Salvi’ sono stati grandi
protagonisti dell’evento che si é
tenuto in azienda, alla presenza
di istituzioni, fornitori, clienti e
giornalisti. Durante I'open day
hanno intrattenuto il pubblico
con performance sportive nel
piazzale in esterno, inoltre sono
saliti in passerella durante la sfi-
lata organizzata in collaborazio-
ne con Payper, partner storico
di Zani Work. Insieme a giovani
sportivi del territorio, hanno pre-
sentato dei look creati con gli
abiti da lavoro rivisitati in modo
fashion, per richiamare le varie
discipline sportive. Lo spot & on-
line daieri.
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